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En esta unidad se va a explicar la diferencia entre mercados de competencia
perfecta e imperfecta, indicando las caracteristicas del primero, para pasar a
explicar los distintos mercados imperfectos que nos podemos encontrar en la
realidad:

e Monopolio
e Oligopolio
e Competencia monopolistica




COMPETENCIA PERFECTA E IMPERFECTA

En este primer apartado del tema vamos a empezar diferenciando
diferenciando lo que se entiende por competencia perfecta y competencia
imperfecta.

La competencia perfecta es el mercado que se estudid en el tema 4 al
hablar del funcionamiento del mercado y como interaccionan la oferta y la
demanda, ante variaciones en los precios, pero este mercado es un mercado
utépico, ya que como ahora veremos las caracteristicas de un mercado de
competencia perfecta son muy restrictivas.

CARACTERISTICAS DE UN MERCADO DE COMPETENCIA
PERFECTA

Para que un mercado se considere de competencia perfecta ha de cumplir las
siguientes caracteriasticas:

Mercado atomizado, es decir hay muchos oferentes y muchos demandantes
y ninguno tiene poder suficiente como para fijar los precios, por lo que se dice
que en este mercado tanto oferentes como demandantes son precio
aceptantes, siendo los precios fijados por el funcionamiento de la oferta y la
demanda.

MUCHOS OFERENTES MUCHOS DEMANDANTES




El producto que se intercambia es homogéneo, es decir todos los
oferentes ofrecen un bien o servicio con las mismas caracteristicas, o al
menos asi es como lo perciben los consumidores.

Por ejemplo, si estamos en el mercado de las televisiones, todas las
televisiones tendria las mismas caracteristicas y serian el mismo modelo.

No existen barreras de entrada o salida, es decir, cualquier empresa que
quiera entrar al mercado va a poder hacerlo sin tener muchos obstaculos y
también va a poder salir de asumir muchas costes.
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e La informacidon es perfecta, o el mercado es transparente, es dedir,
tanto oferentes como demandantes conocen toda la informacién sobre
el mercado:

o ;Quiénes son los oferentes?

o ;sQuiénes son los demandantes?

o /A qué precio vende cada uno?

o ;Donde se encuentran localizados?

o ;Cuadles son los costes de cada empresa?

o ;Cual esla calidad de los distintos productos?...

Si se cumplen estas cuatro caracteristicas estariamos hablando de un
mercado de competencia perfecta y si no se cumple alguna de ellas,
estariamos hablando de un mercado de competencia imperfecta.

Como antes hemos comentado, en la vida real no hay ningan mercado
donde se cumplan las cuatro caracteristicas, ya que tener informacion
perfecta o un producto completamente homogéneo es practicamente
imposible, no obstante los mercados de commodities, son los que mas se
aproximan a estos mercados.

Las commodities 0 productos basicos son materias primas que tienen como
caracteristica mas relevante:




e Que no cuentan con ningun valor agregado

e Se encuentran sin procesar

e O no poseen ninguna caracteristica diferenciadora con respecto a los
demas productos que encontramos en el mercado

El mercado de Chicago es el principal mercado de materias primas del
mundo y alli se fijan los precios de los cereales, o de los metales, no obstante
la informacion no es perfecta, ya que la informacion sobre la formacion de
precios es complicada de obtener pues depende de numerosas variables.

EJEMPLO-EJERCICIO

Comenta si cumplen o no, las caracteristicas del mercado de
competencia perfecta los siguientes mercados:

a) Mercado de la electricidad
b) Mercado de la moda

c) Mercado de automoviles
d) Mercado del maiz

RESPUESTA

a) Mercado de la electricidad: Es un producto homogéneo, pero hay pocos
oferentes y los que hay tienen poder de mercado, la informaciéon no es
perfecta, es mas es un mercado opaco ya que no se sabe por ejemplo como se
forman los precios y por ultimo existen altas barreras de entrada puesto que
generar electricidad requiere de grandes infraestructuras.




b) Mercado de la moda: El producto no es homogéneo, cada modelo es de
una forma, color, material, .., hay marcas muy reconocidas que hacen que el
consumidor aprecie esos productos como diferentes y que estén dispuestos a
pagar mas por ellos, hay muchos oferentes y muchos demandantes, la
informacion no es perfecta, ya que por ejemplo, los consumidores no saben
como se forman los precios y las barreras de entrada y salida no son muy
elevadas, ya que para disefar ropa y ponerla en el mercado no se requiere un
gran capital

c) Mercado de automaéviles: El producto no es homogéneo, puesto que hay
muchas caracteristicas que permiten diferenciar un automovil de otro. Hay
muchos demandantes, pero los oferentes siendo mas que en el mercado de Ia
electricidad tampoco son demasiados, la informacion no es perfecta, fallando
por el lado del consumidor, existen barreras de entrada y salida economicas,
ya que montar una fabrica de coches requiere un gran capital.

d) Mercado del maiz: es un producto homogéneo, aunque hay caracteristicas
que van a permitir que el producto sea mas valorado, origen, cultivo
transgénico o no, etc. Hay muchos oferentes y muchos demandantes, pero la
informacion no es perfecta, puesto que los productos agricolas cuando se
intercambian muchas veces es a futuro, fijando el precio de antemano y no es
el mercado el que fija ese precio sino inversores, y las barreras de entrada a
este mercado suelen ser econdémicas, tener un espacio para cultivar, etc. No
obstante los mercados de productos agricolas son los mercados que mas
tienden a la competencia perfecta.




En esta imagen se resume el apartado:

COMPETENCIA PERFECTA € IMPERFECTA

Un mercado es de competencia perfecta si cumple las siguientes carateristicas
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Puedes hacer el edpuzzle del apartado:
https://edpuzzle.com/media/61e4453058f64f42e8c51b8f

O si lo prefieres puedes ver el video del epigrafe:
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https://youtu.be/H0-0s1qEiv0
https://edpuzzle.com/media/61e4453058f64f42e8c51b8f

TIPOS DE COMPETENCIA IMPERFECTA

En el apartado anterior hablamos de las caracteristicas que tiene que cumplir
un mercado para que se considere de competencia perfecta:

* Mercado atomizado

* Producto homogéneo

* No existen barreras de entrada y salida
* Mercado transparente

Ahora bien este tipo de mercado de competencia perfecta, no existe en la
realidad y lo que hay es una serie de mercados imperfectos que se pueden
dividir en los siguientes tipos:

MONOPOLIO

Un monopolio de oferta es un mercado con un solo oferente, un monopolio
de demanda u monopsonio es un mercado con un solo demandante, y un
monopolio bilateral es un mercado con un solo oferente y un solo
demandante, por lo tanto hay poder de mercado por el lado del monopolista
para fijar precios o cantidades, siempre sin perder de vista al consumidor y a
|0 que esta dispuesto a pagar que dependera de lo necesario del producto y
de si hay o no productos sustitutivos.

OLIGOPOLIO

Un oligopolio de oferta es un mercado con pocos oferentes, teniendo estos
oferentes un gran cuota de mercado, un oligopolio de demanda u
oligopsonio es un mercado con pocos demandantes pero con gran poder de
mercado, y un oligopolio bilateral es un mercado con pocos oferentes vy
pocos demandantes por lo tanto también hay poder de mercado.



https://economiaconinma.com/5-1-competencia-perfecta-e-imperfecta/

En este tipo de mercados va a haber interdependencia, es decir que las
decisiones de una de las empresas del oligopolio van a afectar a los demas
miembros por lo que deberan decidir entre competir o llegar a acuerdos.

COMPETENCIA MONOPOLISTICA

En este tipo de mercados hay competencia, porque hay muchos oferentes 'y
muchos demandantes y cada uno de ellos de forma independiente no tiene
gran poder de mercado, es decir es un mercado atomizado, pero el producto
que se intercambia es diferenciado es decir el oferente debe conseguir que
los clientes perciban su producto como mejor que el de la competencia,
estando dispuesto a pagar un precio distinto por productos del mismo
mercado.

PRODUCTO DIFERENCIADO
o i AR
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Esta diferenciacion se puede basar en cualquier atributo tangible o intangible,
como pueden ser diferenciar el producto o servicio por la atencion al cliente,
la localizacion o su imagen de marca.

En este tema iremos analizando cada uno de los tipos de mercado e
competencia imperfecta detenidamente y pondremos ejemplos de ellos, pero
antes en el proximo capitulo se explicaran qué son las barreras de entrada y
salida y qué tipos de barreras nos podemos encontrar




EJERCICIO-EJEMPLO

Indica los siguientes mercado a qué tipo de mercado pertenecen:
a) Mercado de la electricidad

b) Mercado de la moda

c) Mercado de cartas certificadas

d) Mercado del tomate

RESPUESTA

a) Mercado de la electricidad: Seria un oligopolio, ya que hay pocos
oferentes y muchos demandantes y entre pocos oferentes tienen un gran
poder de mercado

b) Mercado de la moda: Hay muchos oferentes y muchos demandantes pero
el producto es diferente de unos oferentes a otros por lo que es
competencia monopolistica

c) Mercado de cartas certificadas: Hay un solo oferente que en este caso es
Correos, aunque los precios sean fijados por el estado, por lo que seria un
monopolio

d) Mercado del tomate: si no especificamos la variedad del tomate es un
producto heterogéneo o diversificado, ademas muchos productos agricolas se
intentan diferenciar con la denominacion de origen, por ejemplo el tomate Raf
de Almeria o el Tomate rosa de Huesca (Barbastro), por lo que seria
competencia monopolistica




En la siguiente imagen puedes ver un resumen del apartado:
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https://youtu.be/NvWa-mUoO-I

BARRERAS DE ENTRADA'Y SALIDA

En esta seccion vamos a hablar de las barreras de entrada y salid que son
aquellos obstaculos que se encuentra una empresa cuando quiere entrar en
un mercado o en un sector o quiere salir de él.

El no tener barreras de entrada o salida es una de las caracteristicas del
mercado de competencia perfecta, pero normalmente todos los mercados
tienen barreras de entrada y salida aunque sean pequefas, tener un local,
uNos conocimientos especificos, una clientela muy establecida etc.

Por o tanto, vamos a ver los tipos mas comunes de barreras que las empresas
se pueden encontrar.

Como barreras para poder acceder a un mercado nos podemos encontrar:

BARRERAS ECONOMICAS

Se requiere un capital inicial para entrar en el mercado para realizar las
inversiones necesarias.

En el mercado al que se quiere entrar, las empresas establecidas tienen
economias de escala, es decir, que producen a un coste medio muy bajo, por
|0 tanto venden a precios muy bajos, por lo que si una empresa nueva quiera
entrar en el mercado lo va a tener muy dificil, puesto que para conseguir
costes de escala va a necesitar tener muchos compradores y por o tanto
mucha demanda, y cuando una empresa es nueva y poco conocida, el nimero
de compradores es pequefo.




En determinados mercados es necesario realizar altas inversiones para
entrar, por ejemplo inversiones en infraestructuras o en publicidad para
darse a conocer y competir con las empresasy marcas ya establecidas.

BARRERAS LEGALES

* Permisosy licencias administrativas que hay que pedir para poder operar

e Patentes o propiedad industrial que se debe de pagar si se quieren utilizar
productos, disefios, formulas o cualquier elemento que esté registrado
con propiedad intelectual o propiedad industrial.

e Impuestos, como por ejemplo los impuestos aduaneros que ponen
barreras al comercio exterior.

OTRAS BARRERAS DE ENTRADA

e Tener un dificil acceso a los factores productivos como por ejemplo, en el
caso de las materias primas, puede ser que alguna empresa que domina
el mercado tenga acceso favorable con los proveedores de materias
primas 0 que se requieran factores productivos muy especificos y muy
escasos.

e Barreras éticas como por ejemplo, una empresa que tiene una imagen de
ser socialmente responsable puede ser que no pueda entrar en distintos
sectores, dafiaria su imagen.

BARRERAS DE ENTRADA

Economicas: || Legales: Otras:

" CONBSON SICN ¢ Permisos e Dificil acceso a factores
productivos
e Altas inversiones + Patentes

e Eticas
e Impuestos




Una empresa que quiera dejar un mercado o un sector se puede enfrentar
también a:

BARRERAS ECONOMICAS

Altos costes de salida como por ejemplo tener altos costes laborales si se
cierra la empresa o se tenga que hacer frente a préstamos que ya han sido
firmados y que hay que pagarlos

OTRAS BARRERAS DE SALIDA

e Haber invertido en activos muy especializados y que realmente no van a
poder encontrar comprador, por lo que si se quiere abandonar la
empresa, N0 se van a poder recuperar esas inversiones o activos

e Contratos vigentes que hay que cumplir

e Barreras emocionales que unen a los socios con la empresa y que
impiden que se cierre la empresa aun cuando no es rentable.

BARRERAS DE SALIDA

EconOmicas: Otras:

e Activos especializados

* Altos costes de salida

* Altos costes laborales
* Préstamos

e Cumplimiento de contratos

e Barreras emocionales




La siguiente imagen resume el epigrafe:
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acceder (entrar) o dejar (salir) un mercado
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https://youtu.be/pkMiUTgRkgQ

EL MONOPOLIO

En este apartado vamos a comenzar a explicar con un poco mas de detalle
cada uno de los tipos de mercados imperfectos que nos podemos encontrar,
empezaremos con el MONOPOLIO, que es el caso extremo de la
competencia imperfecta.

Un monopolio se caracteriza por tener un solo oferente, o un solo
demandante (monopsonio), por lo que tiene todo el poder del mercado, sobre
todo en el caso de productos necesarios y con pocas alternativas de
sustitucion.

Si el producto no es necesario o existen alternativas, este poder de mercado
se reduciria, teniendo que tener en cuenta lo que el cliente esta dispuesto a

pagar.




Este poder de mercado se traduce en que el monopolista va a poder fijar
precios ya que no tiene competencia y va a poder decidir la cantidad de
producto que oferta en el mercado.

Hasta mayo de 2021, RENFE tenia el monopolio de viajes en tren, pudiendo

fijar precios o el numero de viajes que ofrecia:
https:.//www.elperiodico.com/es/opinion/20210509/editorial-liberalizacion-

tren-ouigo-renfe-11712943

La liberalizacion del tren

La entrada de nuevos competidores en la alta velocidad ayudaré a
rentabilizar una red infrautilizada en la gue se ha invertido mucho dinero

publico



https://app.designrr.io/projectHtml/924816?token=4865be0ed8f4e0ee0365b6b928706929&embed_fonts=

MOTIVOS DE EXISTENCIA DE UN MONOPOLIO
Un monopolio se consigue por los siguientes motivos:

FUERTES BARRERAS DE ENTRADA

Se tiene una patente, es decir el creador de la patente, (Invento, férmula,
disefio, industrial) tiene un monopolio temporal del uso de la patente durante
un tiempo de terminado, normalmente 20 afos. La existencia de estos
derechos de propiedad fomenta la investigacion e innovacion privada, ya que
en caso de descubrirse algo, la patente permite que durante un tiempo se
pueda explotar de forma monopolista.

Este poder de mercado se traduce en que el monopolista va a poder fijar
precios ya que no tiene competencia y va a poder decidir la cantidad de
producto que oferta en el mercado.

Ejemplos de patentes son los medicamentos, en caso de que una industria
farmaceéutica descubra un nuevo farmaco, podra explotar de forma exclusiva
el medicamento durante 10 u 11 afos, entonces ya podran salir
medicamentos genéricos con la formula.




Se tiene una concesion administrativa, es decir que el estado da un
derecho Unico de explotacion a empresa.

Las concesiones administrativas son los concursos publicos para
conceder una obra publica o ceder el derecho de explotacion de un servicio
durante un determinado tiempo.

Ejemplos de concesiones administrativas son:

e |a cafeteria del instituto

* El servicio de agua o de recogida de basura de tu localidad si o lleva una
empresa privada

e La concesion de las obras de una autovia a una empresa de
construccion...

SOLO HAY DEMANDA PARA UNA EMPRESA

Puede ocurrir que en un determinado mercado no haya demanda para mas
de una empresa. Es decir, que si existiera mas de una empresa que vendiera el
producto o prestara el servicio, podria ser que ninguna sobreviviera, porque
no habria clientes suficientes para mas de una empresa.
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Dentro de este grupo podemos hablar de:

* Los monopolios locales es decir monopolios que se dan en pequefas
localidades por falta de habitantes o consumidores para que haya mas de
un oferente, por ejemplo un pequefio pueblo con un solo supermercado.

* Monopolios naturales: Sectores donde una sola empresa puede
abastecer a todo el mercado con un coste menor y mayor calidad. Por
ejemplo en una provincia solo suele haber una linea de autobuses
interurbanos.




La siguiente imagen resume el tema:
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EL OLIGOPOLIO

En este apartado, vamos a continuar con los mercados de competencia
imperfecta, en él explicaremos el concepto y los tipos de oligopolios.

El oligopolio de oferta es un tipo de mercado de competencia imperfecta cuya
caracteristica principal es que entre unos pocos oferentes se reparten una
gran proporcion de un mercado con muchos demandantes, para resumir es
un mercado con pocos oferentes y muchos demandantes.




Podemos diferenciar entre el oligopolio concentrado donde todos los
oferentes ofrecen un producto homogéneo, y por lo tanto es un mercado
interrelacionado donde las decisiones de una empresa afectan a las otras y un
oligopolio diferenciado si el producto que ofrecen los oferentes tiene alguna
caracteristica que los diferencia.

En este apartado nos centraremos en el estudio del oligopolio concentrado.

Ademas, los ollgopollos suelen tener como barrera de entrada Ia
necesidad de tener un gran capital para comenzar la actividad, debido a que
requieren grandes infraestructuras o a que las empresas que forman el
oligopolio tienen economias de escala.

Los oligopolistas al estar interrelacionados tienen que tener en cuenta las
actuaciones de su competencia pudiendo optar entre dos decisiones:
Competir o llegar a acuerdos entre ellos.



https://economiaconinma.com/5-3-barreras-de-entrada-o-salida/

OLIGOPOLIO CONCENTRADO SIN COLUSION (COMPETIR)

Si deciden competir o no coludir deben actuar siguiendo una de las siguientes
estrategias:

e Estrategia de anticipacion a la competencia. Por ejemplo, con
campafas publicitarias o promociones para ser los primeros que dan a
conocer un producto o servicio, o innovando, intentando mejorar sus
productos o procesos, por ejemplo creando productos nuevos.

e Estrategia de precio bajo. Como el producto es homogéneo, la
estrategia de bajar precios puede hacer que una empresa capte clientes
de la competencia, pero corre el peligro de que la empresa competidora
también baje precios, entrando en una guerra de precios que podria
perjudicar a ambos, si se decide entrar en guerra de precios hay que estar
seguro de que los costes de la empresa son menores que los de la
competencia, porque sino se podria correr el riesgo de no ser capaces de
cubrir costes.

e Estrategia de seguir al lider, poniendo un precio similar al que el lider
del sector marque.




OLIGOPOLIO CONCENTRADO CON COLUSION (ACUERDOS)
Si deciden coludir o pactar y no competir, pueden hacerlo

fijando precios, cantidades o zonas, pero este tipo de practicas estan
prohibidas por ley porque atentan a la libre competencia y perjudican al
consumidor y a otras empresas que no forman parte del acuerdo. A este tipo
de acuerdos se les conoce como carteles

En el proximo apartado analizaremos el dilema del prisionero que explicara
una situacion en la que llegar a acuerdos es la mejor solucion pero que
cuando hay incentivos para que algunos de los participantes se salte el
acuerdo, al final todos salen perjudicados, lo que se conoce como «Dilema del
Prisionero»




La siguiente imagen resume el apartado:

€L OlIGOPOLIO

Un oligopolio es un mercado con pocos oferentes que tienen una gran
proporcion del mercado y muchos demandantes
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https://youtu.be/2fuZ6peQ1C4

EL DILEMA DEL PRISIONERO

El dilema del prisionero es una situacion que se estudia en teoria de
juegos.

Con el dilema del prisionero se plantea una situacion donde llegar a
acuerdos es la mejor soluciéon para todos los participantes en el juego,
pero individualmente hay incentivos para saltarse los acuerdos.

Se estudia en el tema de tipos de mercados, refiriéndonos a los oligopolios,
porque una de las decisiones que tiene que tomar los oligopolistas es si
pactan o no. Esta claro que pactando van a llegar a la mejor solucion, porque
|0 mas probable es que fijen precios o se repartan el mercado, pero en estas
situaciones cada uno de los participantes del acuerdo va a tener incentivos
para saltarse el pacto.

Empezaremos estudiando el ejemplo clasico del dilema del prisionero,
posteriormente haremos un ejemplo aplicado a los oligopolios y acabaremos
con un capitulo del concurso «Split or Steal» basado en este juego.

PROBLEMA CLASICO

Dos ladrones atracan un banco y son detenidos por la policia, la cual no tiene
pruebas para acusarles del robo, aunque saben que son culpables. Pero si
pueden acusarles de un delito menor.

Para que confiesen, se les encierra a cada uno en una habitacion separada,
ofreciendoles las siguientes opciones:




e Siambos confiesan, ambos irian diez aiios a la carcel

» Sisélo confiesa uno, el que confiesa va un aino a la carcel y el que no
confiesa vaquince anos a la carcel.

* Si no confiesa ninguno, ambos iran cinco ainos a la carcel.

Si pudieran hablar, la mejor soluciéon seria llegar a un acuerdo y no
confesar ninguno yendo cinco afos a la carcel cada uno.

Pero veamos lo que ocurre al estar en habitaciones separadas y no tener
comunicacion el uno con el otro.

Se representa el problema en una matriz, como vemos en rosa estan las
consecuencias para el primer sospechoso y en amarillo las consecuencias
para el segundo:
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Veamos lo que ocurre si cada uno de ellos toma las decisiones
individualmente, |0 primero que observamos es que hay una estrategia
dominante, es decir, que actue como actle un jugador, la mejor decision para
el otro jugador es siempre la mosma.




Lo veremos con el primer sospechoso y al ser el problema simétrico sera
analogo para el segundo, por lo que nos pondremos en la mente del primer
sospechoso:
Si el segundo sospechoso confiesa, el primer sospechoso dira: «me enfrento
0 bien a 10 anos de carcel o bien a 15 anos de carcel».

Por lo que la mejor decision es elegir confesar e ir 10 ainos a la carcel
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Si el segundo sospechoso no confiesa, el primer sospechoso dira: » yo me
enfrento 0 a un afio de carcel o a 5 aflos de carcel, por lo cual prefiero un ano

de carcel».

Por lo tanto, elegira confesar e ir un afo a la carcel.




Por lo que independientemente de lo que el segundo jugador elija, la
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decision del primer jugador siempre va a ser confesar

Como juego simétrico, el segundo jugador va a llegar a la misma
conclusidn y elegira confesar, como se puede ver recuadrado en rojo en las
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Por lo que ambos individualmente elegiran una solucion peor que si hubieran
colaborado, ya que ambos iran 10 afios a la carcel, en vez de cinco afios que
hubiera sido la pena si ambos hubieran callado.
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Para llegar a la mejor solucion ambos deberian haber pactado anteriormente
no confesar y ambos deberian de cumplir el acuerdo, aunque los incentivos

individuales hagan que se salten el acuerdo.

La mejor solucion para ambos
hubiera sido llegar a un pacto de
silencio, pero ambos tienen
incentivos en saltarseloy sise lo
saltan, ambos salen perdiendo




EJEMPLO OLIGOPOLIO

Veamos ahora un ejemplo de como se aplicaria el dilema del prisionero al
oligopolio: Tenemos dos empresas que se reparten el mercado y se estan
estan planteando el precio de sus productos para repartirse unas ventas de
100.000 unidades de producto.

* Si ambas deciden fijar el precio alto, por ejemplo, ponemos 10 euros
por unidad, las ventas se repartiran entre ambas empresas, ganando

cada una la mitad, es decir, 500000 euros cada una.

e Si una de ellas baja el precio a 8 euros y la otra lo mantiene 10, la
empresa con el precio bajo ganara 640.000 euros y la otra ganara

200.000 euros.

* Si ambas deciden bajar el precio a 8 euros, ambas ganara 400 000

euros.

Vamos a representar el problema de forma analoga a como hemos
representado el dilema clasico del prisionero en una matriz de decisiones:
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Veamos si hay una estrategia dominante para cada uno de los oligopistas:

La primera empresa pensara:

«Si la segunda empresa pone un precio alto, podria ganar 500000 euros o
podria ganar 640 000 euros, por lo que prefiero ganar 640.000 euros»

por lo que la decision seria bajar el precio a 8€
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«Si la segunda empresa pone un precio bajo, yo elegiré entre ganar 200000
euros o ganar 400 000 euros, por lo cual prefiero ganar 400 000 euros»,

por lo que también sera bajar precio a 8€




Independientemente de lo que haga la segunda empresa, la primera
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empresa elegira poner el precio a 8€.

Al ser un problema simétrico, la segunda empresa decidira lo mismo

poner el precio bajo a 8 €.

El resultado de las decisiones de ambas empresas es que ambas ponen
el precio bajo y al final las ganancias son de 400.000 euros, inferiores a
los 500.000€ que ganaria cada una si hubieran mantenido el precio a
10€.
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De nuevo se llega a la misma conclusion:

La mejor solucion para ambas
hubiera sido llegar a un pacto de
precios, pero ambas tienen
incentivos en saltarselo y si se lo
saltan, ambas salen perdiendo

PROGRAMA SPLIT OR STEAL

en el concurso los jugadores se enfrentan a un premio de una determinada
cantidad enfrentandose a lo siguiente:

e Sjiambos eligen «SPLIT», cada uno se llevaria la mitad del premio
e Siambos eligen «<STEAL» no se llevaria nada
e Si uno elige «SPLIT» y el otro «STEAL» el que elige «<STEAL» se lo llevaria

todo



https://youtu.be/WpwH0DitTsI

Analicemos si es un juego del prisionero:
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En rojo esta la estrategia del primer jugador:

e Sjelsegundo elige dividir, yo elijo robar
e Sjelsegundo elige robar, me es indiferente robar que dividir

En azul la estrategia del segundo jugador:

o Sjel primero elige dividir, yo elijo robar
e Sjel primero elige robar, me es indiferente robar que dividir

Sies una matriz de dilema del prisionero, por lo que ambos elegiran robar y
se quedaran sin nada, salvo que cumplan el acuerdo de dividir.




FALSO DILEMA DEL PRISIONERO DE BATMAN

Se dice que el dilema del prisionero ha aparecido en distintas peliculas, uno
de los ejemplos es la pelicula de Batman que vamos a ver a continuacion,
aunque cuando analicemos si es un problema que se ajusta al dilema del
prisionero veremos que No:

Realmente no es un dilema del prisionero, sino se acercaria mas a un juego
del cobarde porque el primero que toma la decision gana, e influye el orden
de las decisiones, aunque es cierto que la mejor decision es no pulsar el
botdn, pero no hay una estrategia dominante independientemente de lo que
haga el otro, sino que el primero que actue gana y si No actla NiNguNo ganan

los dos.



https://youtu.be/hNsyW9dyixo

EJEMPLOS REALES DE APLICACION:

Esta situacion aparece en muchas situaciones de la realidad y no solo en los
oligopolios:

e Transporte publico: A la sociedad le interesaria que todos nos pusiesemos
de acuerdo en no coger el coche y viajar en transporte publico, para
disminuir la contaminacion y reducir el trafico en las ciudades, pero la
realidad es que cada uno piensa en sus beneficios individuales y al final la
ciudad acaba congestionada y con contaminacion.

e Un caso similar es el del cuidado de medio ambiente o el reciclaje, si todo
el mundo respetara el medio ambiente quizas el cambio climatico se
pararia, pero individualmente es mas comodo o para las empresas o
paises es mas beneficioso a corto plazo contaminar

e También es un tema de actualidad el de la vacunacion COVID, si todo el
mundo se vacunara, llegariamos a la inmunidad de rebafio, pero
individualmente tengo incentivos para no vacunarme como es no tener
los posibles efectos secundarios.




La siguiente imagen resume el tema:

DILEMA DELPRISIONERO

El dilema del prisionero es una situacién que se estudia en Teoria de
juegos donde llegar a acuerdos es la mejor solucién para todos los
jugadores, pero individualmente hay incentivos para saltarse los acuerdos

JUEGO CLASICO

Dos ladrones atracan un banco y son detenidos por la policia, la cual no tiene pruebas para
acusarles del robo (aunque saben que son culpables), pero si de un delito menor, se les encierra a
cada uno en una habitacién para que confiesen, ofreciéndoles las siguientes opciones:

» Sjambos confiesan, irdn
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El primer sospechoso pensara: El segundo sospechoso pensara:

+ "Siel segundo sospechoso confiesa, prefieroirala = "Siel primer sospechoso confiesa, prefieroirala
carcel 10 afios en vez de 15, - carcel 10 afos en vez de 15,

+ "Siel segundo sospechoso no confiesa, prefiero ir a # "Siel primer sospechoso no confiesa, prefiero ir a Ia
la carcel 1 afio en vez de 5, carcel 1 afio en vez de 5,

AMBOS JUGADORES ELIGEN CONFESAR E IRAN 10 ANOS A LA CARCEL CADA
UNO, SIN EMBARGO 51 HUBIERAN LLEGADO A UN PACTO DE SILENCIO SOLO
HUBIERAN IDO 5 CADA UNO )




Puedes hacer el edpuzzle del apartado:

https://edpuzzle.com/media/61ef051e9a34ef42b9ffOdf7/

O si lo prefieres ver solo el video:

EL DILEMA DEL PRISIONERO



https://youtu.be/hibe3-DHnq8
https://edpuzzle.com/media/61ef051e9a34ef42b9ff0df7

COMPETENCIA MONOPOLISTICA

En este apartado vamos a hablar del Ultimo de los tipos de mercados de
competencia imperfecta: La competencia monopolista.

La competencia monopolista cumple las siguientes caracteristicas:

Tiene muchos oferentes y muchos demandantes, pero a diferencia de la
competencia perfecta, el producto que se intercambia es diferenciado.

Que haya muchos oferentes y muchos demandantes implica que hay
competencia

pero que el producto sea diferente es la que permite a las empresas
tener cierto poder de mercado y poder tener un precio diferente al de su
competencia, es decir tener elementos monopolisticos.




Las diferenciaciéon puede ser cualquier caracteristica que el consumidor
aprecie del producto o servicio como diferente y que esté dispuesto a

pagar mas por ella;

Una buena localizacién, por
ejemplo si es una tienda comercial
estar situados en el centro de una
gran ciudad o en un centro
comercial:

Un servicio de atencion al cliente
de calidad, por ejemplo Ia
amabilidad, el buen trato o devolver
el dinero en caso de no estar
satisfecho con el producto:

Propiedades en el producto,
cualquier atributo del producto o
servicio: diseno, decoracion,
materiales, resistencia,
caracteristicas saludables, origen,...

Para poder diferenciarse y conseguir que el consumidor le elija, las empresas
de este mercado invierten en publicidad y en crear una imagen de marca,
que permita al consumidor distinguir y elegir EL producto facilmente.




Segun Edward Hastings Chamberlin, en sus estudios sobre la competencia
monopolistica afirma que no existe practicamente ningin mercado que
nos se caracterice por elementos monopolisticos (diferenciacion), es por
ello que cada vendedor tiene algun control sobre el precio, aunque sea
pequefio y es a través de la publicidad que se pretende aumentar la
lealtad del cliente volviendo la elasticidad de la demanda mas rigida

Compe&encia momaFoL’l’sEk‘ca

Sin embargo, Chamberlin reconocia que la publicidad es ¢l modus operandi de 1a
competencia monopolistica, y agrupo una seric de ciementos en lo que denomino
«costes de ventan. En sus palabras, «constituyen costos de venta los gastos hechos
cn publicidad de cualquicr clase, los salarios de los vendedores, los gastos de los
departamentos de venta, los margenes que se conceden a los distribuidores (al
mayoreo y al menudeo) para quc sc interesen especialmente en la venta de un
producto determinado, los gastos o desembolsos originados por ¢l arreglo de apara-
dores, el costo de exhibir o de mostrar cicrtos articulos, cte» (Teoria de la competen-
cia monopolica. p. 124). Sin embargo, ¢l proposito de todos cstos costes ¢s evidente:
modificar la posicion y/o clasticidad de la funcidon de demanda con la que se enfrenta
la ¢empresa individual.




ACTIVIDAD: (EL AGUA MINERAL PERTENECE A LA @
OOMPE.'TENOIA MONOPOLISTICA? R ==

iPuede un producto tan basico como el agua diferenciarse y conseguir que el cliente sea
leal a la marca y que elija una marca sobre otra pagando un precio superior por ella?

SOLAN DE CABRAS LANJARON FONT VELLA

1. ¢ Existe alg:ih elemento menopolistico, (diferencias) en cada una de estas
botellas de aqua’

» 2. /Estarfas diipue.‘;’m a pagar un precio Superior por alguna de ellas?
('Pur ﬂ_ué?

). ¢ €stas empresas invierten en publicidad en TV? ¢ ftas visto algﬁh

anuncio’ (_'(:A..nsil_',Jr ¢ Te ha convencide de que Su marca de agua e§ mz&ur?

lee el Siguieh{'e. articulo:
i{'f)i:“’www.F|htu,¢afft5,{blogﬁguaflaS—'J!(:-aguaS-mai—r,ai’ai—

_'}-—'L-,mrmosa'_i-—del-—muhduf

¢ Por qué estas aguas son tan caras? ¢ €n qué se diferencian del
resto de aguas?

G. ¢ A gui conclusion has llegadn reSch[o al mercado de
aguai mihE.I’EIIE.S?

: "




La siguiente imagen resume el tema:

COMPETENCIA MONOPOLISTICA

Es un mercado con muchos oferentes y muchos demandantes (hay competencia), pero

el producto de cada oferente es diferente (elementos monopolisticos), lo que permite

tener a aquellos oferentes que consiguen diferenciarse y crear lealtad a la marca tener

cierto poder de mercado

Segin €dward fastings Chamberlin, en sus estudios sobre la competencia
monopoli'sf:ica afirma que he existe pricticamente hingun mercado gue hoS
se caracterice por elementos monopolisticos (diferenciacion), es por ello
que cada vendedor tiene algdn control sobre el precio, aungue sea
egueio y es a traves de la publicidad que se pretende aumentar la
reaitad del cliente volviendo la elasticidad de la demanda mds rigida

;COMO PUEDO DIFERENCIARME DE LA COMPETENCIA Y HACER QUE EL CLIENTE ME ELIJA?

Yo valoro la
esponsabilidad social

d r
VYo valore una buena ela empresa

atencion al cliente ol
luc.allzac.toh

VU \raloro la

Yo valore el disewo
la calidad de los : productos
materiales

Yo valoro una buena

Frocedehcia de los



Haz el edpuzzle del tema:
https://edpuzzle.com/media/61f03e122de2dad2c77c05b8

O si lo prefieres puedes ver el video:
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https://youtu.be/Di2DwirtmFk
https://edpuzzle.com/media/61f03e122de2da42c77c05b8

ECONOMIA CON INMA

INMA LUCIA



https://app.designrr.io/Hezdiobrgy/www.economiaconinma.com
https://www.youtube.com/channel/UCHc8AsM2_pnhpLicqgDl1gQ
https://www.instagram.com/economiaconinma/
https://www.twitter.com/economiaconinma/

